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» Warum diese Studie?
Was kam heraus?
Wie Ist das umsetzbar?
Wer Ist verantwortlich?
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Auftraggeber: Die Botschaft des Konigreichs der Niederlande
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Zielsetzung

e Zentrale Fragestellungen:

Allgemeines Image der Niederlande in Deutschland

Image der Niederlande als Wirtschafts- und Wissenschaftsnation

Bekanntheit und Relevanz niederlandischer Topsektoren

Potentiale fur eine Intensivierung der Zusammenarbeit

\V
e‘.“ Seite 4 | P12-0603 | Das Wirtschaftsimage der Niederlande



Regionale Verteilung der niederlandischen Exporte
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Die NL als Wirtschaftspartner: Branchen-lmages

Image heute Image Zukunft
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Mark Rutte bei der Hannover Messe

Quelle: ARD
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Gewlnschter Transformationsprozess

Quelle: nieuws.nl
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Uberblick Uber zentrale Ergebnisse: The Big 5

Ergebnisse Implikationen

0 NL hat sehr positives Image! ||» Solide Ausgangslage!
Sehr konsistentes Image || Zielgruppen-ubergreifende
(Regionen und Zielgruppen)! Kommunikation maglich!

Keine gravierenden Negativ-Aspekte, o
nur® fgeine kulturelle U?\terschizde! ||» Eher unangestrengtes Miteinander!

@ 45ER: Mangeinde , Sichtbarkeit ||» Prasenz forcieren!
Weltoffenheit = Kern; auRerdem: o
Rationalitat, Liberalitat und ||» Positionierungsansétze!

Sozialitat weitere starke Facetten!
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Die ,Journey” zum deutschen Kunden
Unterteilung in unterschiedliche Anwendungsbereiche
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Annéherung Kontakt PR: NL-Benefits
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Wer kann hier weiterhelfen?

Diese Studie (auf deutsch und niederlandisch):
zu finden auf http://deutschland.nlbotschaft.org/

Vertreter, die mit den Inhalten der Studie vertraut sind:
- Botschaft: Frau Sacha Rothenberger (Pressesprecherin)

- Generalkonsulat Miinchen

Sehr interessant:
Deutsch-Niederlindische Kultur-Unterschiede NL-D auf DNHK.org

Handelskammer
Duits-Nederlandse
Handelskamer
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